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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-6.
	Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и способы ее совершенствования на основе самооценки
	ИУК-6.1 Знает основы, направления, источники и способы совершенствования профессиональной деятельности с учетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста и требований рынка труда.

ИУК-6.2 Способен правильно формулировать цели, задачи и планировать время для профессионального развития и карьерного роста с учетом условий, средств, личностных возможностей, и требований рынка труда; оптимально использовать собственные ресурсы и возможности для успешной профессиональной деятельности; критически оценивать собственные ресурсы и возможности для успешной профессиональной деятельности.

ИУК-6.3 Имеет навыки определения, планирования, реализации и совершенствования профессиональной деятельности с учетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста и требований

	ПК-2.
	Способен осуществлять проектно-аналитическую деятельность с учетом специфики профессиональной сферы
	ИПК-2.1. Умеет применять методы качественного и количественного анализа информационного поля, методы работы с открытыми данными и большими объемами информации.
ИПК-2.2 Разрабатывает и реализует проекты и кампании в сфере рекламы и связей с общественностью с использованием особенностей и инструментов новых медиа.


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: дать целостное представление об этапах проектирования рекламных и PR-кампаний как комплекса рекламных и PR-мероприятий, направленных на решение бизнес-задач предприятий.

Задачи дисциплины:

· дать представление о дифференциации рекламных и PR-функций и задач;

· проследить основные подходы к планированию и реализации рекламных и PR-кампаний;

· раскрыть специфику использования рекламных и PR-технологий  в деятельности коммерческих и некоммерческих институций;
· способствовать развитию творческих навыков в проектировании рекламных и PR-мероприятий;
· научить оценивать коммуникативную и экономическую эффективность рекламных и PR-кампаний;
· познакомить с особенностями рекламного и PR-менеджмента, в частности с алгоритмом составления проекта рекламной кампании, программы PR-мероприятий, интегрированных, коммуникационных кампаний, позволяющих повысить привлекательность и конкурентоспособность фирмы на рынке, выстроить отношения со СМИ, с партнерами по бизнесу, привлечь внимание целевой аудитории, реализовать продукцию и услуги фирмы и т.д.;

· способствовать овладению глоссарием, используемым в проектировании рекламных и PR-мероприятий для продвижения коммерческих и некоммерческих учреждений и проектов; 
· привлечь внимание обучающихся к проектированию специальных мероприятий в креативной индустрии;

· расширить представления об интеграции современных форм художественной коммуникации на этапе проектирования рекламных и PR-кампаний.

Место дисциплины: дисциплина относится к части программы магистратуры, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 академических часов (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	22

	в том числе:
	

	Лекции
	10
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/12
	-/2

	Самостоятельная работа (всего)
	113
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	-
	-

	контактная работа
	-
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	-
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).
4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Введение. Введение. Рекламные и PR-технологии в системе маркетинговых коммуникаций

	2
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ

	3
	Проектирование рекламной и PR-кампании: основные этапы

	4
	Подходы к организации кампаний: деятельность рекламных и PR-агентств и структурных подразделений предприятий

	5
	Формирование рекламной и PR-стратегии

	6
	Разработка PR-концепции проекта и PR-программы

	7
	Разработка проекта рекламной кампании

	8
	Традиционные и современные технологии PR и их информационное воздействие.

	9
	Правила разработки коммуникационных и информационных кампаний в СМИ

	10
	Формы подачи информации. Роль текста в процессе рекламной и PR-коммуникации

	11
	Бюджетирование в рекламе и PR

	12
	Медиапланирование

	13
	Проведение рекламных и PR-мероприятий

	14
	Оценка результатов PR-кампании в аудиовизуальной сфере и социокультурной практике

	15
	Оценка коммуникативной  и экономической эффективности рекламных мероприятий


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.
4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1
	Тема 1. Введение. 
Рекламные и PR-технологии в системе маркетинговых коммуникаций
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	выполнение практического задания
	круглый стол

	2
	Тема 2. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	3
	Тема 3. Проектирование рекламной PR-кампании: основные этапы
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	4
	Тема 4. Подходы к организации кампаний: деятельность рекламных и PR-агентств и структурных подразделений предприятий 
	лекция
	
	коллоквиум

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	5
	Тема 5. Формирование рекламной и PR-стратегии
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	6
	Тема 6. Разработка концепции проекта и PR-программы 
	практическое занятие
	тренинг
	

	7
	Тема 7. Разработка проекта рекламной кампании
	практическое занятие
	тренинг
	

	8
	Тема 8. Традиционные и современные технологии PR и их информационное воздействие
	практическое занятие
	выполнение практического задания
	ситуационное задание

	9
	Тема 9. Правила разработки коммуникационных и информационных кампаний в СМИ
	практическое занятие
	тренинг
	

	10
	Тема 10. Формы подачи информации. Роль текста в процессе рекламной и PR-коммуникации
	практическое занятие
	тренинг
	

	11
	Тема 11. Бюджетирование в рекламе и PR
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	12
	Тема 12. Медиапланирование
	практическое занятие
	тренинг
	

	13
	Тема 13. Проведение рекламных и PR-мероприятий
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	14
	Тема 14. Оценка результатов PR-кампании в аудиовизуальной сфере и социокультурной практике
	практическое занятие
	выполнение практического задания
	тренинг

	15
	Тема 15. Оценка коммуникативной  и экономической эффективности рекламных мероприятий
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
1. Современные формы PR-коммуникаций в киноиндустрии

2. Организация PR-проекта музыкальных радиостанций

3. Специальное мероприятие как PR-технология в формировании имиджа телеканала, радиостанции, редакции журнала

4. Аудиальная реклама в продвижении арт-брендов

5. Креативные технологии в PR-деятельности телеканала

6. Привлечение селебрити к продвижению аудиовизуальной продукции

7. Сенсорный брендинг в рекламной деятельности кинотеатров

8. Продакт-плейсмент как PR-технология в продвижении IT-брендов в отечественном игровом кинематографе 

9. Продакт-плейсмент как PR-технология в продвижении экранных брендов на телевидении 

10. Лайт-плейсмент как PR-технология в продвижении брендов в киноиндустрии

11. PR-сопровождение печатного или электронного СМИ об искусстве 

12. PR-сопровождение кинофестиваля

13. PR-сопровождение медиа-проектов в выставочной пространстве

14. Коммуникационное сопровождение выставочных проектов как направление PR-деятельности в галерее современного искусства

15. Организация деятельности по связям с общественностью в  центре современного искусства и культуры 

16. Использование технологий граффити в создании креативной аудиовизуальной рекламы

17. Проектирование специальных мероприятий в музее современного искусства

18. Планирование рекламной кампании театра в СМИ

19. Организация PR-деятельности кинотеатров

20. PR как инструмент брендинга кинокомпании

21. PR как инструмент брендинга телеканала

22. PR как инструмент брендинга радиостанции 

23. PR как инструмент телекоммуникационной компании

24. Проектирование специального события как направление PR-деятельности учреждение культуры и искусства

25. Аудиовизуальные коммуникационные технологии в продвижении центра современной культуры и искусства

26. Формирование PR-стратегия в привлечении массового зрителя в 5D кинотеатры 

27. Современные формы рекламных коммуникаций в российской киноиндустрии

28. Разработка PR-кампании по продвижению музыкального проекта на телевидении 

29. Разработка рекламной стратегии креативного пространства

30. Киномерчандайзинг  как рекламная технология в продвижении брендов на российском рынке

31. Ньюсмейкинг как PR-технология в формировании имиджа компании

32. PR-технологии в формировании и продвижении персонального бренда телеведущего (радиоведущего)

33. Привлечение селебрити в PR-кампании IT-брендов

34. Аудиовизуальная реклама в формировании контента телевизионного вещания на федеральном канале

35. Спонсорство как PR-технология в продвижении кино-проектов (музыкальных проектов)

36. Организация театрализованных PR-акций с целью привлечения целевой аудитории к новой продукции IT-компании

37. Организация рекламной деятельности выставочного пространства

38. Нестандартные каналы коммуникации в продвижении аудиовизуальной продукции 

39. Организация коммуникационной кампании современной арт-институции в СМИ

40. Рекламные ролики как инструмент продвижения современной арт-иституции на рынке

41. Концепция интегрированных коммуникаций в кинопрокатной деятельности

42. Применение ИМК-подхода в продвижении кинокомпании (радиостанции, телеканала)

43. ИМК-подход в продвижении цифровых кинотеатров 

44. Специальное мероприятие как инструмент формирования положительной репутации радиостанции

45. Рекламная кампания по продвижению медиапроектов в музее современного искусства 

46. Ambient-реклама в привлечении внимания целевой аудитории к аудиовизуальной продукции

47. Разработка креативной концепции PR-мероприятия для продвижения телеканала, радиостанции

48. Рекламный клип как вид аудиовизуального творчества

49. Коммуникационное сопровождение IT-компании на специализированной выставке

50. Современный графический дизайн в разработке печатной рекламы кинокомпании 

51. Фестивали как PR-инструмент в формировании паблисити радиостанции  (кинокомпаний, телеканалов, театров, музеев, печатных и электронных СМИ) 

52. Звуковая реклама в формировании контента музыкального радиовещания

53. PR-технологии в продвижении 3D фото-проектов в интерактивном арт-пространстве

54. PR-технологии в формирование брендов

5.2. Темы рефератов 
1. Событийный маркетинг как инструмент PR-продвижения

2. Основные методы тестирования рекламных и PR-сообщений

3. Оценка коммуникативной эффективности  рекламных и PR-материалов

4. Оценка маркетинговой эффективности рекламной и PR-деятельности

5. Влияние мультикультурализма на рекламные и PR-коммуникации

6. Соблюдение этических норм в рекламной и PR-практике

7. Роль PR в информационном обществе

8. Технологии создания информационного повода для СМИ

9. Этапы планирования информационных кампаний в масс-медиа

10. Коммуникационный менеджмент и PR-деятельность

11. Работа PR-специалиста с печатными и электронными СМИ

12. Особенности работы пресс-центра, пресс-бюро

13. Алгоритм требования к проведению пресс-конференции как PR-мероприятия

14. Типология PR-материалов

15. Возможности нейролингвистического программирования (НЛП) в PR-деятельности

16. Творческий процесс создания PR-текстов

17. Стилистические особенности PR-текстов

18. Влияние языка PR-текстов  на язык повседневного общения

19. Задачи копирайтера и спичрайтера и требования к уровню его подготовки.

20. Манипулятивные технологии в рекламной и PR-деятельности

21. Вербальные и невербальные коммуникации в PR-деятельности

22. PR-департамент в организационной структуре компании

23. Структура рекламных и PR-агентств и их преимущества

24. Рейтинги и система оценки рекламных и PR-агентств 

25. Основные российские лидеры на рекламном и PR-рынке

26. Российские ассоциации в сфере PR  и их цели

27. Цели Международных ассоциаций в сфере PR 

28. Структура и сотрудники рекламной службы и PR-отдела компании 

29. Роль PR-службы в органах управления

30. Задачи пресс-службы в крупных компаниях

31. Основные направления и функции пресс-секретаря пресс-службы

32. Government relations (GR) как направление PR-деятельности

33. Сотрудничество пресс-центров с журналистами 

34. Особенности внутреннего PR и корпоративных коммуникаций

35. Опыт использования технологии персонального брендинга актеров в отечественной экранной индустрии

36. Три основных компонента персонального брендинга

37. Разновидности аттракционов (набор сенсаций), которые используют имиджиологи в создании имиджа актера

38. Мифологизация актерской игры в создании имиджа актера

39. Технология конфабуляции для каналов желтой прессы

40. Роль телешоу в усилении бренда актера

41. Артистические бренды  в современном киноискусстве 

42. Рекламные и PR-технологии в продвижении аудиовизуальной продукции

43. Особенности PR-сопровождения фильма на этапе производства и прокатной деятельности

44. Особенности рекламы в фильмопроизводстве, кинопрокате и кинопоказе

45. Характеристика зрительской аудитории экранной продукции

46. Обратная связь в PR-кампании аудиовизуальной продукции

47. Характеристика процесса управления кинофестивалями

48. PR-акциям в кинематографе, и каковы их основные задачи

49. Рекламные и PR-технологии в формировании персонального бренда кинорежиссера, актера, руководителя IT-компании

50. Product Placement как технология продвижения аудиовизуальной продукции

51. Продвижение IT-продукции в сети Интернет средства рекламы и PR
52. Планирование, организация и проведение PR-кампаний для продвижения аудиовизуальной и IT-продукции

Примечание: список представленных выше тем может быть дополнен по выбору обучающегося. Он может также предложить свой вариант темы доклада и реферативного исследования, согласовав ее с преподавателем учебной дисциплины.
6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:
6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Темы 1-2
	Блиц-опрос

	2
	Темы 3-4
	Мини-тест

	3
	Темы 5-6
	Блиц-опрос

	4
	Темы 7-8
	Мини-тест

	5
	Темы 9-10
	Блиц-опрос

	6
	Темы 11-12
	Мини-тест

	7
	Тема 13
	Блиц-опрос

	8
	Тема 14
	Мини-тест

	9
	Тема 15
	Блиц-опрос


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Интегрированные коммуникации: массовые коммуникации и медиапланирование: учебник
	Шарков Ф. И., Бузин В. Н.

	М.:Дашков и К
	2017
	
	http://biblioclub.ru 

	2.
	Организация и проведение рекламных мероприятий посредством BTL-коммуникаций: учебное пособие
	Шпаковский В. О., Чугунова Н. М., Кирильчук И. В.
	М.:Дашков и К
	2017
	
	http://biblioclub.ru

	3.
	Креативная реклама: технологии проектирования: учебное пособие
	Ткаченко Н. В., Ткаченко О. Н.
	М.: Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	4.
	Сфера PR в маркетинге: учебное пособие
	Маслова В. М., Синяева И. М., Синяев В. В.
	М.:Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	5
	Социальная реклама: учебное пособие
	Дмитриева Л. М. , Вернадская Ю. С. Костылева Т. А. , Марочкина С. С. , Ткаченко Н. В.
	М.:Юнити-Дана
	2015
	
	

	6
	Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг: учебное пособие
	Шарков Ф.И.
	М.:Дашков и К
	2016
	
	

	7
	Имидж-репутация-бренд: традиционные подходы и новые технологии: сборник статей
	Чумиков А.И.
	М.:Директ-Медиа
	2015
	
	


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.

9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).

