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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-6
	Способен определять и реализовывать приоритеты

собственной деятельности и способы ее совершенствования на основе самооценки
	ИУК-6.1 Знает основы, направления, источники и способы совершенствования профессиональной деятельности с учетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста и требований рынка труда.

ИУК-6.2 Способен правильно формулировать цели, задачи и планировать время для профессионального развития и карьерного роста с учетом условий, средств, личностных возможностей, и требований рынка труда; оптимально использовать собственные ресурсы и возможности для успешной профессиональной деятельности; критически оценивать собственные ресурсы и возможности для успешной профессиональной деятельности.

ИУК-6.3 Имеет навыки определения, планирования, реализации и совершенствования профессиональной деятельности с учетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста и требований


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: формирование компетенций, необходимых для разработки содержания рекламных сообщений, художественного редактирования рекламных текстов, подготовки эффективных PR-обращений.

Задачи дисциплины:
· определить роль и функции копирайтеров в рекламных, PR-агентствах, коммуникативных и креативных агентствах, рекламных службах и PR-отделах предприятий и организаций;
· сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах;
· дать знания и сформировать базовые навыки разработки концепций рекламного и PR-обращения для создания рекламных и PR-сообщений;
· ознакомить с инвентарем средств креативного и коммуникативного воздействия, используемых в рекламе и связях с общественностью, и привить базовые навыки использования этих средств при создании и технологии производства рекламного продукта, подготовке PR-материалов;
· способствовать расширению представлений о принципах и методах художественного оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и редактирования;
· научить основным подходам к творческому производству и технологиям разработки рекламного продукта, в том числе и выставочной продукции как инструменту маркетинговой деятельности и эффективной форме рекламы, а также размещению рекламного текста на разнообразных фактурах и рекламных носителях;
· дать практические навыки разработки и технологии производства рекламного продукта и создания PR-документации в сфере арт-индустрии, в продвижении творческих произведений на арт-рынок (художественный, театральный, музыкальный, кинорынок и т.д.) с помощью креативной рекламной продукции и PR-материалов;
· вооружить обучающихся методиками тестирования и экспертной оценки рекламных и PR-текстов для определения его эффективности и соответствия правовым и этическим нормам;
· познакомить с алгоритмом составления PR-программы как комплекса PR-мероприятий, направленных на реализацию стратегии, концепция проекта;
· создать условия для овладения навыками разработки сценариев PR-акций и специальных событий и подготовки отчетных PR-материалов.
Место дисциплины: дисциплина относится к части программы магистратуры, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 академических часа (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	22

	в том числе:
	

	Лекции
	10
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/12
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	109
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


4. Содержание дисциплины:

При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Копирайтинг в системе подготовки профессионала рекламы и связей с общественностью

	2
	Копирайтинг и его основные понятия

	3
	История копирайтинга: зарубежный и российский опыт

	4
	Принципы создания рекламного текста

	5
	Функциональные особенности рекламного текста

	6
	Риторические особенности рекламного текста

	7
	Стилистические особенности рекламного текста

	8
	Креативный аспект в рекламном копирайтинге

	9
	Творческий процесс создания PR-текстов

	10
	Взаимодействие вербальных и невербальных средств в рекламных и PR-текстах

	11
	Дифференциация и специфика жанров рекламных и PR-текстов

	12
	Особенности создания текстов для наружной и печатной рекламы

	13
	Алгоритм работы над текстами аудиовизуальной рекламы

	14
	SEO-копирайтинг

	15
	Принципы работы над PR-текстами


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.

	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Копирайтинг в системе подготовки профессионала рекламы и связей с общественностью
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	2.
	Копирайтинг и его основные понятия
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	3.
	История копирайтинга: зарубежный и российский опыт
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	4.
	Принципы создания рекламного текста
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	5.
	Функциональные особенности рекламного текста
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	6.
	Риторические особенности рекламного текста
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	7.
	Стилистические особенности рекламного текста
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	8.
	Креативный аспект в рекламном копирайтинге
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	9.
	Творческий процесс создания PR-текстов
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	10.
	Взаимодействие вербальных и невербальных средств в рекламных и PR-текстах
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	11.
	Дифференциация и специфика жанров рекламных и PR-текстов
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	12.
	Особенности создания текстов для наружной и печатной рекламы
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	13.
	Алгоритм работы над текстами аудиовизуальной рекламы
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	14.
	SEO-копирайтинг
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	

	15.
	Принципы работы над PR-текстами
	лекционное занятие; практическое занятие
	выполнение практического задания
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
1. Аудиовизуальная реклама как форма современной художественной культуры

2. Рекламные ролики как вид художественного творчества

3. Кинореклама как социокультурный феномен

4. Художественно-эстетическое восприятие наружной рекламы в городском пространстве

5. Современные формы рекламной коммуникации

6. Современные рекламные технологии в арт-бизнесе

7. Рекламное продвижение антрепризных спектаклей

8. Организация рекламы петербургских галерей (“Гильдия мастеров”, “Д-137”, “Марии Гисич”, “Голубая гостиная”, “Lazarev” (проект Slavinsky)).

9. Проведение имиджевых мероприятий (акций) с целью привлечения зрительской аудитории в музейное (галерейное) пространство.

10. Продвижение детских театральных проектов и фестивалей в Петербурге (“Радуга”, “Арлекин” и др.).

11. Продвижение театральных фестивалей в условиях развития российской театральной культуры (“Александрийский”, “Балтийский дом”, “Пять вечеров”, “Прорыв” и др.).

12. Применение селебритис в продвижении художественных галерей (“Lazarev” и др.).

13. Продвижение современного петербургского искусства на арт-ярмарках, биенналях и фестивалях (“Авангард на Неве”, “Арт-Москва”, “Фотобиеннале” и др.).

14. Организация рекламных мероприятий по привлечению посетителей в петербургские музеи (Эрмитаж, Русский музей, Этнографический музей и др.).

15. Реклама и продвижение частных художественных коллекций (коллекции братьев Иосифа и Якова Ржевских, Мстислава Растроповича и Галины Вишневской, Аслана Чехоева и др.).

16. Продвижение арт- и медиа-проектов на рынке современного искусства.

17. Разработка рекламной кампании по привлечению инвестиций в театры-бренды (Михайловский театр, Мариинский театр, Александринский театр).

18. Продвижение петербургского театра “Буфф” (“Приют комедианта”, “Комедианты”, “Интерьерного театра”, “Суббота”, театрального центра “На Коломенской” и др.) в условиях развития современной театральной индустрии.

19. Реклама антрепризных спектаклей в Петербурге.

20. Продвижение театральных спектаклей драматических театров Петербурга через интернет-услуги.

21. Организация рекламной деятельности петербургских арт-центров.

22. Организация рекламной деятельности в целях продвижения театрального продукта на примере МДТ - театра Европы

23. Продвижение альтернативной некоммерческой культуры на примере арт-центра “Пушкинская, 10”.

24. Продвижение петербургских музеев через сотрудничество с туристическими фирмами.

25. Реклама как маркетинговый метод в продвижении петербургских художественных музеев.

26. Рекламные мероприятия по продвижению художественных выставок Эрмитажа и Русского музея.

27. Формирование персонального брендинга художников в выставочной деятельности петербургских арт-отелей (“Рахманинов”, “Trezzini”, “Galerea”).
28. Продвижение концептуальных отелей Петербурга в условиях развивающегося туристического и гостиничного бизнеса.
29. Разработка фирменного стиля театра (лофта, художественной галереи и др.).
30. Роль рекламы в выставочной деятельности художественных галерей и арт-центров.
31. Реклама как инструмент арт-маркетинга петербургских галерей.
32. Формирование персонального бренда художника (актера, режиссера, музыканта, продюсера) в условиях развивающегося художественного рынка (театрального, музыкального, кинорынка).
33. Жанровой своеобразие петербургской театральной рекламы.

34. Интерпретация и интеграция произведения отечественной (западноевропейской живописи) в рекламно-полиграфической продукции.

35. Методика создания рекламного текста в практике рекламной деятельности театров и художественных галерей.

36. Эргономика визуальной рекламы в формировании архитектурного ландшафта Петербурга.

37. Проблемы эстетического восприятия кинорекламы разновозрастной зрительской аудиторией.

38. Роль современного графического дизайна в разработке и технологии создания театральной и кинорекламной продукции. 

39. Продвижение современного петербургского искусства в галереях “Эрарта”.

40. Просветительский маркетинг как способ привлечения и реализации арт-продукции в МФК “Толстой сквер”.

41. Разработка рекламной кампании по продвижению “Нового музея” в Петербурге.

42. Особенности PR-кампаний по продвижению современных социокультурных учреждений Петербурга: “Новый музей” и арт-проекта “Эрарта”.

43. PR как инструмент арт-маркетинга в деятельности музея и галерей “Эрарта”.

44. PR-сопровождение арт-проектов ТО “Культурра” (выставочных проектов арт-центра “Перинные ряды”, Городского центра фотографии)

5.2. Темы рефератов

1. Методика создания рекламного текста для проведения театральных, кино- и фото-фестивалей.

2. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности театров.

3. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности кинокомпании.

4. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности телекомпании.

5. Разработка творческой концепции PR-кампании торгово-развлекательного комплекса
6. Разработка проекта рекламной кампании игрового фильма
7. Разработка сценария специального мероприятия образовательной организации
8. Продвижение современного петербургского искусства на фестивалях средствами связей с общественностью и рекламы

9. Организация рекламных мероприятий по привлечению посетителей в кинотеатр

10. Продвижение арт- и медиа-проектов на рынке современного искусства

11. Разработка рекламной кампании по продвижению театров на рынке культурных услуг 

12. Формирование персонального бренда актера, (режиссера, музыканта, продюсера) технологиями рекламы и связей с общественностью
13. Нестандартные каналы коммуникации в продвижении центров современной культуры и искусства

14. Организация специальных мероприятий для привлечения общественности в современное учреждение культуры и искусства

15. Формирование имиджа центра современной культуры и искусства 

16. Формирование паблисити кинотеатра (театра, центра современной культуры) средствами связей с общественностью

17. Концепция интегрированных коммуникаций в кинопрокатной деятельности

18. Коммуникационное сопровождение 3D фото-проектов в интерактивном арт-пространстве

19. Коммуникационное сопровождение IT-компании на специализированной выставке

20. Интерактивные рекламные технологии в продвижении аудиовизуальной продукции (мультимедийной продукции)

21. Креативная интернет-реклама как инструмент продвижения аудиовизуальной продукции 

22. Проектирование мероприятий по связям с общественностью с целью продвижения игрового фильма на телевидении (на примере…)

23. Рекламная кампания по продвижению медиа-проектов на рынке современного искусства (на примере…)

24. Аудиовизуальная реклама в формировании контента телевизионного вещания регионального (федерального) канала

25. Звуковая реклама в формировании контента музыкального радиовещания

Примечание: список представленных выше тем может быть дополнен по выбору обучающихся. Он может также предложить свой вариант темы доклада и реферативного исследования, согласовав ее с преподавателем учебной дисциплины.

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:

6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Темы 1-15
	Защита портфолио


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Креатив и копирайтинг : учебник 
	Пономарева, А.М.
	– Ростов-на-Дону : Издательско-полиграфический комплекс РГЭУ (РИНХ)
	2018
	
	http://biblioclub.ru 



	2.
	Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн- и офлайн-среда) 
	Музыкант, В.Л.
	Москва ; Берлин : Директ-Медиа
	2019
	
	http://biblioclub.ru


	3.
	Луговой, Д.Б. Копирайтинг : учебное пособие 


	Луговой, Д.Б.
	Ставрополь : Северо-Кавказский Федеральный университет (СКФУ)
	2017
	
	http://biblioclub.ru


	4.
	Блог на миллион долларов 


	Кортни-Смит, Н.
	Москва : Альпина Паблишер
	2018
	
	http://biblioclub.ru


	5.
	Нейромаркетинг: как влиять на подсознание потребителя 
	Дули, Р.
	Минск : Попурри
	2018
	
	http://biblioclub.ru


	6.
	Искусство продвижения сайта. Полный курс SEO: от идеи до первых клиентов : [16+] / Н.В. Мелькин, К.С. Горяев. –, 2017.
	Мелькин, Н.В.
	Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия
	2017
	
	http://biblioclub.ru


	7.
	SEO-копирайтинг 2.0: как писать тексты в эру семантического поиска 
	под общ. ред. И.С. Шаминой
	– Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия
	2018
	
	http://biblioclub.ru


	8.
	100+ хаков для интернет-маркетологов: как получить трафик и конвертировать его в продажи 
	Крюкова, Е.
	Москва : Альпина Паблишер
	2018
	
	http://biblioclub.ru


	9.
	Ловись, клиент, большой и маленький: пособие для интернет-маркетологов 
	Ткаченко, Е.А.
	Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия
	2019
	
	http://biblioclub.ru



8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
6. «РНБ». Российская национальная библиотека. – Режим доступа: http://nlr.ru/
7. Портал о креативной рекламе и PR – Режим доступа:  http://www.adme.ru/ 

8. Российская ассоциация по связям с общественностью. – Режим доступа:  http://www.raso.ru
9. «Медиалогия». Информационно-аналитическая система.  – Режим доступа: http://www.mlg.ru/ 

10. «Advertology». Портал о рекламе. – Режим доступа: http://www.advertology.ru/ 

11. «TNS».  Международная исследовательская группа. – Режим доступа: http://www.tns-global.ru/ 

12. глоссарий профессиональных рекламных терминов – Режим доступа: http://www.advesti.ru/glossary/
13. «Коммуникология». Международный научный журнал. – Режим доступа:  http://www.communicology.us/ 
14. «Журналистика и медиарынок». Журнал.  – Режим доступа: http://www.jourmedia.ru/ 

15. «Пресс-служба». Журнал. – Режим доступа: http://www.press-service.ru/ 

16. «Креативный директор». Журнал об управлении творческим процессом. – Режим доступа: http://kdir.ru/about/ 

17. «Рекламные идеи». Российский журнал о творческом брендинге – Режим доступа: http://www.advi.ru/ 

18. «Медиалингвистика». Международный научный журнал.  – Режим доступа: http://medialing.spbu.ru/part10/ 

19. «Медиаскоп». Электронный научный журнал. – Режим доступа: http://www.mediascope.ru/ 

20. «Связи с общественностью в государственных структурах». Журнал. – Режим доступа: http://gospr.ru/ 

21. «Язык и культура». Журнал. – Режим доступа: http://journals.tsu.ru/language/&journal_page=archive 

22. «Язык. Культура. Коммуникации». Электронный научный журнал. – Режим доступа: http://journals.susu.ru/lcc 

23. «Мир лингвистики и коммуникации». Электронный научный журнал.  – Режим доступа: http://tverlingua.ru/ 

9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:

- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.

- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.

- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:

· Windows 10 x64

· MicrosoftOffice 2016

· LibreOffice

· Firefox

· GIMP

9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются

10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).

