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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	ПК-1.
	Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
	ИПК-1.1 Способен участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации

ИПК-1.2 Способен осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы в общественных, производственных, коммерческих структурах, организациях, средствах массовой информации, сфере торговли.

ИПК-1.3 Способен организовывать и оперативно планировать свою деятельность и деятельность фирмы и(или) организации

ИПК-1.4 Способен проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


2. Место дисциплины в структуре ОП: 

Цель дисциплины: ознакомить обучающихся с решением задач стратегического и тактического планирования рекламы, основными вопросами медиаисследований, методами оптимизации мультимедийной рекламы в конкурентной среде.
Задачи дисциплины:
· освоение ключевых понятий теории медиапланирования, основных параметров медиапланирования, этапов процесса планирования рекламных кампаний; 

· формирование умений владения исследовательским инструментарием медиапланирования и технологиями выбора рекламных носителей; 

· формирование навыков составления медиаплана конкретных рекламных и PR-кампаний.
Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 академических часа (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).
Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	54

	в том числе:
	

	Лекции
	12
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/42
	-/2

	Самостоятельная работа (всего)
	45

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	45

	контактная работа
	

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	14


	в том числе:
	

	Лекции
	6
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/8
	-/2

	Самостоятельная работа (всего)
	121
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	-
	-

	контактная работа
	-
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	-
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


4.СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:

При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей). 
4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Маркетинг, реклама, медиапланирование: основные понятия.


	2
	Универсальная методика медиапланирования и медиапланер

	3
	Модель рынка и обзор исходных понятий в медиапланировании

	4
	Методика вычисления охватно-частотных характеристик рекламной кампании.

	5
	Методика вычисления доли рекламного рынка

	6
	Вычисление прибыли.

	7
	Методика оптимизации рекламной кампании.

	8
	Индексы рекламной привлекательности СМИ и Web-сайтов.

	9
	Рекламные стратегии.


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.

	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*


	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1. 
	Тема 1. Маркетинг, реклама, медиапланирование: основные понятия.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах

	решение ситуационных задач

	2. 
	Тема 2. Универсальная методика медиапланирования и медиапланер.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	3. 
	Тема 3. Модель рынка и обзор исходных понятий в медиапланировании.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	4. 
	Тема 4. Методика вычисления охватно-частотных характеристик рекламной кампании
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	решение ситуационных задач

	5. 
	Тема 5. Методика вычисления доли рекламного рынка.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	6. 
	Тема 6. Вычисление прибыли.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	7. 
	Тема 7. Методика оптимизации рекламной кампании.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	8. 
	Тема 8. Индексы рекламной привлекательности СМИ и Web-сайтов.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах
	

	9. 
	Тема 9. Рекламные стратегии.
	лекция
	эвристическая беседа
	

	
	
	практическая работа
	работа в группах, решение ситуационных задач
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов

1. Зависимость медиапланирования от рекламируемого продукта, характера целевой аудитории, бюджета и целей рекламной кампании.

2. Предварительный этап медиапланирования.

3. Значение выбора оптимального способа распространения рекламы для успеха рекламной кампании.

4. Творческий подход к выбору традиционных и нетрадиционных средств доставки рекламного сообщения.

5. Директ-мейл как канал распространения рекламы.

6. Реклама в средствах массовой информации: проблема выбора.

7. Реклама в прессе, на радио, телевидении: достоинства и недостатки.

8. Реклама в Интернете: достоинства и недостатки.

9. Наружная, транзитная реклама: достоинства и недостатки.

10. Виды печатных средств массовой информации и их характеристика как каналов распространения рекламы.

11. Характеристика телевидения как одного из наиболее эффективного средства распространения рекламы.

12. Динамика объемов рекламного рынка России.
13. Анализ поведения аудитории телевидения как основа оценки его эффективности как средства распространения рекламы.

14. Место рекламы на ТВ и ее эффективность: в программе, вне программы, в специальном блоке, очередность показа, соседство в рекламном блоке.

15. Продолжительность рекламы: предпочтительные размеры рекламного ролика.

16. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на ТВ.

17. Два подхода к оплате рекламы на ТВ: оплата времени трансляции; оплата рейтингов.

18. Характеристика радио как средства распространения рекламы: достоинства и недостатки.

19. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на радио.

20. Особенности восприятия наружной, транзитной рекламы и ее виды.

21. Реклама в Интернете: достоинства и недостатки, характеристика, стоимость.

22. Медиапланирование как комплекс положительных решений, ведущих к эффективной рекламной кампании.

23. Медиамикс как основа эффективного планирования масштабной рекламной кампании.

24. Медиаисследования и их роль в медиапланировании.

25. Важнейшие параметры медиаисследований.

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:
6.1. Текущий контроль

	№

пп
	№  и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	1-9
	Конспект 


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Медиапланирование: теория и практика: учебное пособие

	Бузин В. Н. , Бузина Т. С

	М.:Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru/

	2.
	Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и медиапланирование: Учебник
	Шарков Ф.И., Бузин В.Н.
	М.: Дашков и К
	2017
	
	http://biblioclub.ru/

	3.
	Маркетинг PR и рекламы: учебник
	Синяева И. М. , Маслова В. М. , Романенкова О. Н. ,Синяев В. В.
	М.: Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru/

	4
	Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник
	Редактор: Морозов Ю.В., Гришина В.Т
	М.: Дашков и К
	2016
	
	http://biblioclub.ru/

	5
	PR в некоммерческом секторе
	Кириллова В. Л.
	М., Берлин: Директ-Медиа, 
	2015
	
	http://biblioclub.ru/

	6
	Теория и практика рекламной деятельности: учебное пособие
	Рогожин М.Ю.
	М., Берлин: Директ-Медиа 
	2014
	
	http://biblioclub.ru/


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).

