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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-3
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
	ИУК-3.1. Определяет свою роль в команде

ИУК-3.2. Эффективно использует стратегии командного сотрудничества для достижения цели

ИУК-3.3. Учитывает социально- демографические различия, особенности поведения групп людей, с

которыми взаимодействует в команде

ИУК-3.4. Взаимодействует с другими членами команды, в т.ч. междисциплинарной, участвует в обмене информацией, знаниями и опытом и в презентации результатов работы команды


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: дать представление о психологических закономерностях процессов массовой коммуникации, о психологии массового восприятии информации с помощью СМИ (телевидение, радио, печатных изданий, Интернета), а также рекламы как формы массовой коммуникации. 
Задачи дисциплины:
· изучить основные этапы развития медиапсихологии как новой научной дисциплины, этимологию понятия, основные цели и задачи, объект исследования;

· рассмотреть коммуникацию и общение как основные психологические категории, формы коммуникации и общения; 

· проследить особенности формирования психологии масс;

· сформировать представление студентов о Массе как социальной общности и субъекте массового сознания;

· дать характеристику массовой коммуникации и выявить ее социально-культурное значение;

· проанализировать психологические аспекты массового поведения под влиянием СМК;

· определить методы воздействия на массовые настроения, особенности их проявления и прогнозирования;

· провести психологический анализ массовых настроений;

· проанализировать механизмы манипулирования сознанием аудитории в процессе массовой коммуникации;
· ознакомить обучающихся с процессом возникновения слухов и сплетен и степенью их влияние на психологию массового сознания и поведения;

· дать представления обучающимся о психологии восприятия аудиовизуальной рекламы как вида массовой коммуникации и эффективности PR-воздействия в СМИ;

· научить основным подходам к анализу массовой коммуникации с целью определения ее роли в формировании и развитии современной культуры, современной художественной практике, а также анализу, телевидения, радио, печати, Интернета как средств массовой коммуникации и т.д.;

· раскрыть перед обучающимися коммуникативные возможности и потенциал кинематографа, моды, музыки, фотографии, фестивалей рекламы и мультимедийного творчества, таких социокультурных институций, как кинотеатры, театры, выставочные залы, музеи, галереи.

Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 академических часов. (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).
Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	100

	в том числе:
	

	Лекции
	48
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/52
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	80

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	36

	контактная работа
	

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	216/6


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	22

	в том числе:
	

	Лекции
	10
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/12
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	181
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	216/6


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.

	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Введение. Психология массовой коммуникации как метанаука. Основные психологические категории

	2
	Коммуникация и общение как основные психологические категории. Формы коммуникации и общения 

	3
	Эволюция массового сознания. Массовое сознание как основа массовой психологии

	4
	Массы как социальная общность и субъект массового сознания

	5
	Социокультурные основы массовой коммуникации. СМИ и массовое поведение: особенности воздействия

	6
	Психологические аспекты массового поведения под влиянием СМК

	7
	Массовые настроения: механизмы воздействия, проявления и особенности прогнозирования

	8
	Массовые настроения: психологический анализ

	9
	СМИ и манипулятивные технологии. 

	10
	Слухи и сплетни как неофициальные каналы массовой коммуникации

	11
	Роль рекламы и PR в формировании общественного мнения, воздействии на массовую психологию

	12.
	Медиапсихология и художественная культура


4.2. Примерная тематика курсовых проектов (работ)

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.
4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Тема 1.
Психология массовой коммуникации как метанаука. Основные психологические категории
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	2.
	Тема 2. Коммуникация и общение как основные психологические категории. Формы коммуникации и общения 
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	3.
	Тема3. Эволюция массового сознания. Массовое сознание как основа массовой психологии
	лекция
	круглый стол
	

	
	
	практическое занятие
	тематическая дискуссия

бинарная дискуссия
	

	4.
	Тема 4. Массы как социальная общность и субъект массового сознания
	Лекция
	круглый стол
	

	
	
	практическое занятие
	проблемная дискуссия
	

	5.
	Тема 5. Социокультурные основы массовой коммуникации. СМИ и массовое поведение: особенности воздействия
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	6.
	Тема 6. Психологические аспекты массового поведения под влиянием СМК
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	7.
	Тема 7. Массовые настроения: механизмы воздействия, проявления и особенности прогнозирования

	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	решение ситуационного задания
	

	8.
	Тема 8. Массовые настроения: психологический анализ
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	9.
	Тема 9. СМИ и манипулятивные технологии
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	10.
	Тема 10. Слухи и сплетни как неофициальные каналы массовой коммуникации
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	11
	Тема 11. Роль рекламы и PR в формировании общественного мнения, воздействии на массовую психологию
	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	12
	Тема 12. Медиапсихология и художественная культура
	Лекция
	круглый стол
	

	
	
	практическое занятие
	тематическая дискуссия

ситуационное задание

коллоквиум


	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов
1. Особенности массового поведения на карнавалах

2. Арт-журналистика в системе современных средств массовой информации на телевидении

3. Киножурналистика на телевидении 

4. Театральная журналистика на телевидении

5. Музыкальная журналистика на радио

6. Особенности арт-журналистики в Интернете

7. Периодические издания по искусству как средства массовой информации 
8. Дифференциация массовых зрительских предпочтений в кино- и телефильмах 

9. Формирования зрительских предпочтений и вкусов в аудиовизуальной сфере

10. Типы зрительской аудитории в российском кинематографе 

11. Художественно-эстетическое восприятие фильмов в условиях кинотеатров 

12. Когнитивные аспекты массового восприятия фильмов в режиме home video
13. Когнитивные аспекты массового восприятия шоу-программ по телевидению

14. Формирование музыкальных предпочтений слушателей на радиостанциях 

15. Мультимедиа-технологии в обеспечении массовой коммуникации в современных центрах культуры и искусства

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль

	№

Пп
	№ и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1-2
	Блиц-опрос

	2
	Тема 3-4
	Мини-тест

	3
	Тема 5-6
	Блиц-опрос

	4
	Тема 7-8
	Мини-тесты

	5
	Тема 9
	Блиц-опрос

	6
	Тема 10
	Мини-тест

	7
	Тема 11
	Проверка творческих заданий
Защита реферата

	8
	Тема 12
	Проверка творческих заданий


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Современная психология массовых коммуникаций: история, теория, проблематика
	Мандель Б.Р.
	М.; Берлин : Директ-Медиа,
	2019
	
	http://biblioclub.ru

	2.
	Психология рекламной деятельности: учебник 
	Измайлова, М.А.
	М : Дашков и К
	2020
	
	http://biblioclub.ru

	3.
	Социальная коммуникация
	Аверин А.Н.
	М.: Проспект
	2016
	
	http://biblioclub.ru

	4.
	Современная психология массовых коммуникаций : история, теория, проблематика:


	Мандель Б.Р.
	М., Берлин: Директ-Медиа
	2016
	
	http://biblioclub.ru

	5.
	Психология массовых коммуникаций: учебное пособие
	Никулина С.А.
	М.: Директ-Медиа
	2014
	
	

	6.
	Психология Интернет-коммуникации: учебно-методический комплекс
	Кошелева А.Н.
	СПб.: РГПУ им. А.И. Герцена 
	2015
	
	

	7.
	Психология рекламы: учебник
	Гуревич П.С.
	М.: Юнити-Дана 
	2015
	
	


8.Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.

9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
