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 1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-1
	Способен осуществлять систематизированные поиск, сбор, анализ и синтез необходимой информации для решения поставленных задач
	ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи

ИУК-1.2. Находит и анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи

ИУК-1.3. Рассматривает возможные, в том числе нестандартные варианты решения задачи, оценивая их достоинства и недостатки

ИУК-1.4 Грамотно, логично, аргументированно обосновывает собственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в рассуждениях других участников деятельности

ИУК-1.5. Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи

	УК-6
	Способен управлять своим временем, выстраивать

и реализовывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни
	ИУК-6.1 Демонстрирует интерес к учебе и использует предоставляемые возможности для приобретения новых знаний и навыков

ИУК-6.2. Рационально распределяет своё время для решения задач с учетом приоритетности

ИУК-6.3 Ставит цели и определяет задачи собственной деятельности на перспективу с учетом условий, личностных возможностей, этапов карьерного роста, временной перспективы развития деятельности и требований рынка труда

ИУК-6.4 Самостоятельно осваивает новые знания и навыки в областях профессиональной деятельности, смежных и иных, способствующих формированию успешной карьеры на рынке
труда


2. Место дисциплины в структуре ОП:
Цель дисциплины: научить обучающихся решать профессиональные задачи в соответствии с видами профессиональной деятельности, а именно: разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы.
Задачи дисциплины:
· формирование навыка системного подхода при освоении и применении современных методов научного исследования, анализе научной информации необходимой для решения задач в предметной сфере профессиональной деятельности;

· ознакомление с основными подходами к изучению теории и практики массовой информации
· изучение основных закономерностей, лежащих в основе теории массовой информации
Место дисциплины: дисциплина относится к части программы бакалавриата, формируемой участниками образовательных отношений.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 10 зачетных единиц, 360 академических часов. (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	180

	в том числе:
	

	Лекции
	40
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/140
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	153

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	27

	контактная работа
	

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	360/10


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	36

	в том числе:
	

	Лекции
	16
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/20
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	311
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	9 

	контактная работа
	2,35

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	6,65

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	360/10


4.СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:

При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей). 

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.

	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Введение. Понятие информации и ее классификация.

	2
	Рекламное дело и СМИ: история и современность.

	3
	Социально-правовые аспекты журналистики и регулирование рекламной деятельности.


	4
	Реклама в системе маркетинга. Позиционирование товара и рекламное обеспечение. Маркетинговые исследования в рекламе.

	5
	Масс-медиа: понятие, структура, значение, черты. Реклама в СМИ.

	6
	Специфика рекламного текста в СМИ и Интернете.

	7
	Специфика наружной рекламы: формы и виды.

	8
	Медиапланирование: использование различных рекламных средств в СМИ в рамках кампании.

	9
	PR-кампания online и offline.

	10
	Журналистка и общественное сознание. Манипуляция общественным сознанием.

	11
	Имидж коммуникатора. Журналист, специалист СО, рекламист в медиасистеме: принципы взаимодействия.

	12
	Исследования в области теории массовой информации.


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Новые тенденции в развитии печатных СМИ.

Феномен ток-шоу на современном ТВ.

Позиционирование власти в региональных СМИ.

Роль СМИ в избирательном процессе.

Моделирование позитивного образа в СМИ.

Профессия спиндоктор: работа пресс-центра в кризисной ситуации.

Сетевые СМИ: информационные порталы.
Рубрикация в СМИ: эволюция формы и содержания под влиянием компьютеризации.

«Мягкая новость»: методы работы с информацией.

Корпоративная пресса: тенденции развития.

Периодические издания для детей в структуре современных СМИ.

Раскрытие молодежных тем в современной печати.

Открытая профессия: феномен «ЖЖ».

Деловая пресса России: профессиональные издания в структуре СМИ.

Типологические особенности региональных СМИ.

Роль СМИ в социальной ориентации общества (подача социальной информации в СМИ).

Роль СМИ в формировании толерантности (СМИ в многонациональном крае) – как вариант: Тема толерантности в современных СМИ.

Военная тема и военные корреспонденты

Информационные войны периода Первой мировой войны.

Специфика военной журналистики Второй мировой войны

Этические стандарты современного медиасообщества.

МТВ и клиповая эстетика современного телевидения.

Становление и роль информационных агентств.

Современные формы организации информационных предприятий.

Современные технологии подачи материалов (глобализация, инфотеймент, спецпроекты).

Содержательно-тематическая модель печатного издания.

Традиции и новаторство отечественного телевидения.

Особенности и специфика телевизионного текста.

Жанр журналистского расследования.

Суггестивный аспект телевидения и способы манипуляции общественным сознанием.

Организация обратных связей с аудиторией.

Аналитическая журналистика в современных СМИ.

Информационная журналистика в современных СМИ.

Репортаж: технология жанра.

Заголовок в журналистском творчестве.

Радиовещание в России: история и современные тенденции.

Политический репортаж в отечественных СМИ.

Аналитические еженедельники в постсоветской России.

Русская пресса и Интернет: история развития.

СМИ русского зарубежья.

Становление и развитие бульварной прессы России.

Особенности и различия центральной и региональной прессы в РФ.

Современные российские СМИ в системе единого информационного пространства.

Экспансия журналистской деятельности в виртуальную среду.

Новые возможности СМИ, связанные с появлением телевидения.

Литературно-художественная периодика.

Специализированные издания на информационном рынке России.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств 

Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Введение. Понятие информации и ее классификация.
	
	
	

	2.
	Рекламное дело и СМИ: история и современность.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	3.
	Социально-правовые аспекты журналистики и регулирование рекламной деятельности.
	
	
	

	4.
	Реклама в системе маркетинга. Позиционирование товара и рекламное обеспечение. Маркетинговые исследования в рекламе.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	5.
	Масс-медиа: понятие, структура, значение, черты. Реклама в СМИ.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	6.
	Специфика рекламного текста в СМИ и Интернете.
	лекционное занятие
	Выполнение практического задания
	

	7.
	Специфика наружной рекламы: формы и виды.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	8.
	Медиапланирование: использование различных рекламных средств в СМИ в рамках кампании.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	9.
	PR-кампания online и offline.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	10.
	Журналистка и общественное сознание. Манипуляция общественным сознанием.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	11.
	Имидж коммуникатора. Журналист, специалист СО, рекламист в медиасистеме: принципы взаимодействия.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	

	12.
	Исследования в области теории массовой информации.
	практическое занятие
	Выполнение практического задания
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающегося
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов

1. Визуальные и вербальные составляющие, структура и особенности рекламного обращения.

2. Принципы организации рекламных агентств.

3. Связь рекламной деятельности с циклом жизни товара на рынке.

4. Классификация рекламных кампаний.

5. Понятие комплексной рекламной кампании.
6. Планирование рекламной кампании

7. Составление медиа-плана рекламной кампании

8. Оценка эффективности рекламной кампании
9. Распределение бюджета рекламной кампании
10. Особенности международных рекламных кампаний.

11. Виды регулирования рекламной деятельности.

12. Основные положения Закона РФ «О рекламе».

13. Роль рекламы в защите отечественных товаров на рынке Российской Федерации.

14. Оценка эффективности рекламных мероприятий.
6 Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:

6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Темы 1-12
	Устный опрос или 

Защита реферата
Практическое задание или портфолио работ


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Теория и практика рекламной деятельности: учебное пособие
	Рогожин М. Ю.


	Директ-Медиа
	2014
	
	http://biblioclub.ru


	2.
	Теория и практика массовой информации: учебное пособие
	Набокова Л. С., Ноздренко Е. А., Набоков И. А.
	СФУ
	2016
	
	http://biblioclub.ru


	3.
	Теория и практика связей с общественностью: учебное пособие
	Булатова С. Н.
	КемГУКИ, 
	2012
	
	http://biblioclub.ru



8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. Портал о креативной рекламе и PR. – Режим доступа: http://www.adme.ru/
2. Журнал «Корпоративная имиджеология». – Режим доступа: http://www.ci-journal.ru
3. Сетевой электронный журнал «RELGA». – Режим доступа: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-www.woa/wa/Main?level1=magazine
4. Национальный психологический журнал. – Режим доступа: http://npsyj.ru/
5. Портал МедиаАртЛаб. – Режим доступа: http://www.mediaartlab.ru/
6. Фонд культуры и искусства «ПРО АРТЕ». – Режим доступа: http://proarte.ru/ru/about/
7. Официальный журнал РКА - THE RUSSIAN JOURNAL OF COMMUNICATION (RJC) http://www.russcomm.ru/rca_biblio/text/RJOC_infletter.shtml
8. Журнал «Журналистика и медиарынок». – Режим доступа: http://www.jourmedia.ru/
9. Ежемесячный «Со-общение» – журнал об интеллектуальном бизнесе и гуманитарных технологиях. Режим доступа: http://www.soob.ru/magazine/
11. Международная организация Медиалаборатория CYLAND. – Режим доступа: http://www.cyland.ru/site/
12. «Европейский журнал социальных наук» – Режим доступа: http://mii-info.ru/
13. Электронная библиотечная система «Университетская библиотека онлайн» – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
14. Библиотека Единого окна доступа к образовательным ресурсам – Режим доступа: http://window.edu.ru/library
15. Электронные каталоги Российской национальной библиотеки. – Режим доступа: http://www.nlr.ru.poisk/
16. Библиотека Гумер по гуманитарным наукам – Режим доступа: http://www.gumer.info/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.

9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
1. Windows 10 x64
2. MicrosoftOffice 2016
3. LibreOffice
4. Firefox
5. GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).

