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 1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	ОПК-3
	Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания

медиатекстов и медиапродуктов,

коммуникационных продуктов
	ИОПК-3. 1 Знает специфику института культуры, особенности его развития;

ИОПК-3. 2 Отражает деятельность институтов культуры, а также конкретных субъектов в медиатекстах, медиапродуктах, коммуникационных продуктах

	ОПК-5
	Способен учитывать в профессиональной

деятельности тенденции развития

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
	ИОПК-5.1 Знает систему СМИ РФ и региона;

ИОПК-5.2 Знает особенности информационной политики региональных СМИ;

ИОПК-5.3 Владеет основами медиапланирования на основе полученных знаний о системе СМИ и информационной политике;

ИОПК-5.4 Знает правовые и этические нормы, регулирующие рекламную и PR-деятельность


2. Место дисциплины в структуре ОП: 

Цель дисциплины: дать целостное представление о создании рекламных и PR-текстов как важном этапе разработки рекламного продукта и PR-материалов на основе творческой стратегии, представлений о функциональных, структурных и риторических особенностях медиатекстов в социокультурном и медиакультурном пространстве. 
Задачи дисциплины:

· формировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частей;

· дать обучающимся знания и сформировать базовые навыки разработки концепций рекламного и PR-обращения для создания рекламных и PR-сообщений;

· знакомить с инвентарем средств креативного и коммуникативного воздействия, используемых в рекламе и связях с общественностью, и привить базовые навыки использования этих средств при создании и технологии производства рекламного продукта, подготовке PR-материалов;
· способствовать расширению представлений о принципах и методах художественного оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и редактирования.
Место дисциплины: дисциплина относится к обязательной части программы бакалавриата.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 академических часов (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).

Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	56

	в том числе:
	

	Лекции
	10
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	10/36
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	52

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	10

	в том числе:
	

	Лекции
	4
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/6
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	94
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Тема 1. Предмет, задачи и методы курса «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)».

	2
	Тема 2. Сущность и понятие брифа в рекламной деятельности и связях с общественностью.

	3
	Тема 3. Концепты копирайтинга как основы моделирования рекламных текстов.

	4
	Тема 4. Коммуникативные стратегии в рекламных печатных текстах.

	5
	Тема 5. Структура и организация текста в печатной рекламе. SEO-копирайтинг: особенности создания текстов для WEB-пространства.

	6
	Тема 6. Структура и жанровые особенности текстов сферы связей с общественностью.

	7
	Тема 7. Стилистика и литературное редактирование.

	8
	Тема 8. Текст как объект литературного редактирования.

	9
	Тема 9. Работа со СМИ (паблисити, media relations).


4.2. Примерная тематика курсовых проектов (работ)

Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1
	Предмет, задачи и методы курса «Работа с текстами в рекламе и связях с общественностью (мастер-класс)» 
	практическое занятие
	круглый стол
	

	2
	Сущность и понятие брифа в рекламной деятельности и связях с общественностью.
	практическое занятие
	решение ситуационного задания
	

	3
	 Концепты копирайтинга как основы моделирования рекламных текстов. 


	Лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	4
	Коммуникативные стратегии в рекламных печатных текстах.
	
	
	

	5
	Структура и организация текста в печатной рекламе. SEO-копирайтинг: особенности создания текстов для WEB-пространства. 


	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	6
	Структура и жанровые особенности текстов  сферы связей с общественностью.
	
	
	

	7
	Стилистика и литературное редактирование. 
	практическое занятие
	тренинг
	

	8
	Текст как объект литературного редактирования. 
	практическое занятие
	тренинг
	

	9
	Работа со СМИ (паблисити, media relations). 
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся

Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

1. Аудиовизуальная реклама как форма современной художественной культуры

2. Рекламные ролики как вид художественного творчества

3. Кинореклама как социокультурный феномен

4. Художественно-эстетическое восприятие наружной рекламы в городском пространстве

5. Современные формы рекламной коммуникации

6. Современные рекламные технологии в арт-бизнесе

7. Рекламное продвижение антрепризных спектаклей

8. Организация рекламной деятельности в целях продвижения театрального продукта на примере МДТ - театра Европы

9. Продвижение петербургских музеев через сотрудничество с туристическими фирмами.

10. Реклама как маркетинговый метод в продвижении петербургских художественных музеев.

11. Рекламные мероприятия по продвижению художественных выставок Эрмитажа и Русского музея.
12. Продвижение концептуальных отелей Петербурга в условиях развивающегося туристического и гостиничного бизнеса.
13. Методика создания рекламного текста в практике рекламной деятельности театров и художественных галерей.

14. Эргономика визуальной рекламы в формировании архитектурного ландшафта Петербурга.

15. Проблемы эстетического восприятия кинорекламы разновозрастной зрительской аудиторией.

16. Роль современного графического дизайна в разработке и технологии создания театральной и кинорекламной продукции. 

17. Продвижение современного петербургского искусства в галереях “Эрарта”.

18. Просветительский маркетинг как способ привлечения и реализации арт-продукции в МФК “Толстой сквер”.
5.2. Темы рефератов
1. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности театров.

2. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности кинокомпании.

3. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности телекомпании.
4. Разработка творческой концепции PR-кампании торгово-развлекательного комплекса

5. Разработка проекта рекламной кампании игрового фильма

6. Разработка сценария специального мероприятия образовательной организации
7. Продвижение современного петербургского искусства на фестивалях средствами связей с общественностью и рекламы

8. Организация рекламных мероприятий по привлечению посетителей в кинотеатр

9. Продвижение арт- и медиа-проектов на рынке современного искусства

10. Разработка рекламной кампании по продвижению театров на рынке культурных услуг 
11. Формирование персонального бренда актера, (режиссера, музыканта, продюсера) технологиями рекламы и связей с общественностью
12. Нестандартные каналы коммуникации в продвижении центров современной культуры и искусства

13. Организация специальных мероприятий для привлечения общественности в современное учреждение культуры и искусства

14. Формирование имиджа центра современной культуры и искусства 

15. Формирование паблисити кинотеатра (театра, центра современной культуры) средствами связей с общественностью

16. Концепция интегрированных коммуникаций в кинопрокатной деятельности

17. Коммуникационное сопровождение 3D фото-проектов в интерактивном арт-пространстве

18. Коммуникационное сопровождение IT-компании на специализированной выставке

19. Интерактивные рекламные технологии в продвижении аудиовизуальной продукции (мультимедийной продукции)

20. Креативная интернет-реклама как инструмент продвижения аудиовизуальной продукции 

21. Проектирование мероприятий по связям с общественностью с целью продвижения игрового фильма на телевидении (на примере…)

22. Рекламная кампания по продвижению медиа-проектов на рынке современного искусства (на примере…)

23. Аудиовизуальная реклама в формировании контента телевизионного вещания регионального (федерального) канала

24. Звуковая реклама в формировании контента музыкального радиовещания

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль

	№

пп
	№  и наименование блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	1-2
	Блиц-опрос

	2
	3-4
	Мини-тест

	3
	5
	Блиц-опрос

	4
	6
	Мини-тест

	5
	7
	Проверка творческих заданий

	6
	8-9
	Проверка творческих заданий


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:

	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Копирайтинг & спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии
	Кузнецов П.А.
	 СПб.:

Дашкоов и К
	2015
	
	http://biblioclub.ru 

	2.
	Копирайтинг: тексты, которые подаются 
	Судорогина З.
	Ростов-на-Дону : Феникс,
	2013
	
	http://biblioclub.ru


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
1. Windows 10 x64
2. MicrosoftOffice 2016
3. LibreOffice
4. Firefox
5. GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).

