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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	ОПК-2
	Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых

медиатекстах и медиапродуктах,

коммуникационных продуктах
	ИОПК-2.1 Знает систему социальных институтов, особенности их развития;

ИОПК-2.2 Отражает деятельность институтов,    конкретных субъектов в медиатекстах и медиапродуктах, коммуникационных продуктах

	ОПК-6
	Способен использовать в профессиональной

деятельности современные технические средства и ИКТ
	ИОПК-6.1 Использует ИКТ в дизайне и обработке фотографий;

ИОПК-6.2 Владеет дизайном в рекламе;

ИОПК-6.3 Знает особенности создания и функционирования рекламных и PR-продуктов на сайтах и в социальных

аккаунтах


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: дать целостное представление о создании рекламных и PR-текстов как важном этапе разработки рекламного продукта и PR-материалов на основе творческой стратегии, представлений о функциональных, структурных и риторических особенностях медиатекстов в социокультурном и медиакультурном пространстве. 

Задачи дисциплины:

· определить роль и функции копирайтеров в рекламных, PR-агентствах, коммуникативных и креативных агентствах, рекламных службах и PR-отделах предприятий и организаций;
· сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частей;
· дать знания и сформировать базовые навыки разработки концепций рекламного и PR-обращения для создания рекламных и PR-сообщений;
· ознакомить с инвентарем средств креативного и коммуникативного воздействия, используемых в рекламе и связях с общественностью, и привить базовые навыки использования этих средств при создании и технологии производства рекламного продукта, подготовке PR-материалов;
· способствовать расширению представлений о принципах и методах художественного оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и редактирования;
· научить основным подходам к творческому производству и технологиям разработки рекламного продукта, в том числе и выставочной продукции как инструменту маркетинговой деятельности и эффективной форме рекламы, а также размещению рекламного текста на разнообразных фактурах и рекламных носителях;
· дать практические навыки разработки и технологии производства рекламного продукта и создания PR-документации в сфере арт-индустрии, в продвижении творческих произведений на арт-рынок (художественный, театральный, музыкальный, кинорынок и т.д.) с помощью креативной рекламной продукции и PR-материалов;
· вооружить обучающихся методиками тестирования и экспертной оценки рекламных и PR-текстов для определения их эффективности и соответствия правовым и этическим нормам;
· познакомить с алгоритмом составления PR-программы как комплекса PR-мероприятий, направленных на реализацию стратегии, концепция проекта;
· создать условия для овладения навыками разработки сценариев PR-акций и специальных событий и подготовки отчетных PR-материалов.
Место дисциплины: дисциплина относится к обязательной части программы бакалавриата.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 академических часов (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).
Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	36

	в том числе:
	

	Лекции
	18
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/18
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	72

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	12

	в том числе:
	

	Лекции
	4
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/8
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	92
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	108/3


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Тема 1. Введение. Копирайтинг в системе подготовки профессионала рекламы и связей с общественностью

	2
	Тема 2. Копирайтинг и его основные понятия

	3
	Тема 3. История копирайтинга: зарубежный и российский опыт

	4
	Тема 4. Функциональные, риторические и стилистические особенности рекламного текста

	5
	Тема 5. Креативный аспект в рекламном копирайтинге

	6
	Тема 6. Творческий процесс создания PR-текстов

	7
	Тема 7. Дифференциация и специфика жанров рекламных и PR-текстов

	8
	Тема 8. Особенности создания текстов для наружной, печатной, аудиовизуальной рекламы

	9
	Тема 9. SEO-копирайтинг


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1
	Тема 1. Введение. Копирайтинг в системе подготовки профессионала рекламы и связей с общественностью
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	2
	Тема 2. Копирайтинг и его основные понятия
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	решение ситуационного задания
	

	3
	Тема 3. История копирайтинга: зарубежный и российский опыт
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	4
	Тема 4. Функциональные, риторические, стилистические особенности рекламного текста
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	5
	Тема 5. Креативный аспект в рекламном копирайтинге
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие тренинг
	тренинг
	

	6
	Тема 6. Творческий процесс создания PR-текстов
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	7
	Тема 7. Дифференциация и специфика жанров рекламных и PR-текстов
	лекция
	лекция
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	8
	Тема 8. Особенности создания текстов для наружной, печатной, аудиовизуальной рекламы
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	9
	Тема 9. SEO-копирайтинг
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	ситуационное задание
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся

Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов
1. Методика создания рекламного текста для проведения театральных, кино- и фото-фестивалей.

2. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности театров.

3. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности кинокомпании.

4. Методика написания слоганов в практике рекламной деятельности телекомпании.

5. Разработка творческой концепции PR-кампании торгово-развлекательного комплекса
6. Разработка проекта рекламной кампании игрового фильма
7. Разработка сценария специального мероприятия образовательной организации
8. Продвижение современного петербургского искусства на фестивалях средствами связей с общественностью и рекламы

9. Организация рекламных мероприятий по привлечению посетителей в кинотеатр

10. Продвижение арт- и медиа-проектов на рынке современного искусства

11. Разработка рекламной кампании по продвижению театров на рынке культурных услуг 

12. Формирование персонального бренда актера, (режиссера, музыканта, продюсера) технологиями рекламы и связей с общественностью
13. Нестандартные каналы коммуникации в продвижении центров современной культуры и искусства

14. Организация специальных мероприятий для привлечения общественности в современное учреждение культуры и искусства

15. Формирование имиджа центра современной культуры и искусства 

16. Формирование паблисити кинотеатра (театра, центра современной культуры) средствами связей с общественностью

17. Концепция интегрированных коммуникаций в кинопрокатной деятельности

18. Коммуникационное сопровождение 3D фото-проектов в интерактивном арт-пространстве

19. Коммуникационное сопровождение IT-компании на специализированной выставке

20. Интерактивные рекламные технологии в продвижении аудиовизуальной продукции (мультимедийной продукции)

21. Креативная интернет-реклама как инструмент продвижения аудиовизуальной продукции 

22. Проектирование мероприятий по связям с общественностью с целью продвижения игрового фильма на телевидении (на примере…)

23. Рекламная кампания по продвижению медиа-проектов на рынке современного искусства (на примере…)

24. Аудиовизуальная реклама в формировании контента телевизионного вещания регионального (федерального) канала

25. Звуковая реклама в формировании контента музыкального радиовещания

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости:
6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1. Введение. Копирайтинг в системе подготовки профессионала рекламы и связей с общественностью
Тема 2. Копирайтинг и его основные понятия
	Блиц-опрос

	2
	Тема 3. История копирайтинга: зарубежный и российский опыт
Тема 4. Функциональные, риторические, стилистические особенности рекламного текста
	Мини-тест

	3
	Тема 5. Креативный аспект в рекламном копирайтинге
	Блиц-опрос

	4
	Тема 6. Творческий процесс создания PR-текстов
	Блиц-опрос

	5
	Тема 7. Дифференциация и специфика жанров рекламных и PR-текстов
	Проверка творческих заданий

	6
	Тема 8. Особенности создания текстов для наружной, печатной, аудиовизуальной рекламы
	Мини-тест

	7
	Тема 9. SEO-копирайтинг
	Блиц-опрос


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Копирайтинг: тексты, которые продаются
	Судоргина З.
	 Ростов  н/Дону: Феникс
	2014
	
	http://biblioclub.ru 

	2.
	Современные технологии коммерческой рекламы: практическое пособие
	Кузнецов П.А.
	М.: Дашков и К
	2016
	
	http://biblioclub.ru

	3.
	Теория и практика рекламной деятельности: учебное пособие
	Рогожин М.Ю.

	М., Берлин: Директ-Медиа
	2014
	
	http://biblioclub.ru

	4
	SEO-копирайтинг 2.0: как писать тексты в эру семантического поиска / 
	И.С. Шамина, А.С. Ушакова Е.А. Ткаченко и др. ; под общ. ред. И.С. Шаминой. -
	Москва; Вологда: Инфра-Инженерия, 
	2018
	
	http://biblioclub.ru

	5
	Творческая реклама: приемы и методы ее создания (художественно-аналитическое исследование): монография
	Марусева И.В.
	М., Берлин: Директ-Медиа, 
	2015
	
	http://biblioclub.ru

	6
	Эффективность рекламного текста: сборник статей
	Ухова Л.В.
	М.: Директ-Медиа
	2014
	
	http://biblioclub.ru

	7
	Креативная реклама: технологии проектирования: учебное пособие
	Ткаченко Н. В

 HYPERLINK "http://biblioclub.ru/index.php?page=author_red&id=32219" Ткаченко О. Н.

	М.:Юнити-Дана
	2015
	
	http://biblioclub.ru


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
