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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
	Индекс компетенции
	Содержание компетенции 
(или ее части)
	Индикаторы компетенций (код и содержание)

	УК-2
	Способен участвовать в разработке и реализации проектов
	ИУК-2.1. Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение.
ИУК-2.2. Определяет ожидаемые результаты решения выделенных задач.
ИУК-2.3. Владеет технологиями проектирования.
ИУК-2.4. Умеет распределять роли в проектной команде.
ИУК-2.5. Решает конкретные задачи проекта с учетом заданных временных ограничений.
ИУК-2.6.Публично представляет результаты проекта.

	ОПК-2
	Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и медиапродуктах, коммуникационных продуктах
	ИОПК-2.1 Знает систему социальных институтов, особенности их развития.
ИОПК-2.2 Отражает деятельность институтов. конкретных субъектов в медиатекстах и медиапродуктах, коммуникационных продуктах


2. Место дисциплины в структуре ОП: 
Цель дисциплины: дать целостное представление о теоретических и практических аспектах управления политическими коммуникациями, формирования политической системы, политической культуры, политической рекламы, политического PR, проектировании политических кампаний в СМИ.
Задачи дисциплины:
· познакомить с основными этапами становления политического менеджмента как междисциплинарного курса, его объектом и предметом исследования, с основными понятиями;
· сформировать представления обучающихся о специфике политического менеджмента как социально-психологическом процессе в системе гуманитарного знания, с аспектами интеграции политического менеджмента с имиджеологией, коммуникологией, культурологией, психологией, социологией, менеджментом, рекламоведением, пиарологией, культурологией в процессе анализа результатов рекламных и PR-мероприятий для совершенствования внутренних и внешних коммуникаций политической компании; 
· способствовать овладению основными понятиями политического менеджмента, необходимыми для эффективного PR-сопровождения и рекламно-информационное сопровождение деятельности политических организаций, активно функционирующих медиапространстве;
· раскрыть этапы формирования и развития основных политических теории, теорий исследования политических мифов, специфику культурологического анализа социальных мифов в политической рекламе и политическом PR в условиях функционирования общества потребления;
· проследить социально-психологическую направленность политического менеджмента, выстраивание коммуникационного процесса, управления внутренними и внешними коммуникациями в политической компании, основными барьерами коммуникации, методами и средствами политического менеджмента; этапы формирования политической культуры, учитывая функционирование политических мифов в культуре потребления, в рекламе и связях с общественностью, средствах массовой информации, оказывающих креативное воздействие на массовое сознание, активно взаимодействующих с разными социально-политическими группами; социокультурную специфику мифотворчества в политической рекламе и политических связях с общественностью как инструментах продвижения политических партий и политических проектов; факторы обеспечения эффективной политической рекламной и PR-коммуникации в мифологизированном виде, в частности в рекламе и связях с общественностью в условиях глобализации и мультикультурных процессов; 

· познакомить со структурой и документальным обеспечением коммуникационного процесса в политических кампаниях;  
· содействовать повышению уровня методологической культуры на этапе культурологического анализа коммуникативных процессов в рекламной и PR-деятельности политической организаций;
· способствовать использовать глоссария политического менеджмента в сфере профессиональной коммуникации;
· привлечь обучающихся к осмыслению проблем управления политическими коммуникациями в компании и влияния рекламы, связей с общественностью и журналистики на массовую политическую культуру; 

· расширить представления о практической направленности коммуникационного менеджмента, управлении коммуникаций в условиях кризиса, рекламной и PR-коммуникаций в сфере креативной индустрии; 

· создать необходимые условия для овладения навыками культурологического анализа теоретических и практических аспектов продвижения политической информации с помощью рекламы и PR, управления массовыми коммуникациями в рекламной и PR-деятельности с помощью политического мифотворчества в условиях интеграции современных медиапрактик и креативной индустрии, медиакультуры и артосферы.
Место дисциплины: дисциплина относится к обязательной части программы бакалавриата.
3. Объем дисциплины и виды учебной работы:
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 академических часов. (1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам).
Очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	28

	в том числе:
	

	Лекции
	8
	-

	Лабораторные работы / Практические занятия (в т.ч. зачет)
	-/20
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	44

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Трудоемкость в акад.час

	
	
	Практическая подготовка

	Контактная работа (аудиторные занятия) (всего):
	10

	в том числе:
	

	Лекции
	4
	-

	Лабораторные работы/ Практические занятия
	-/6
	-/-

	Самостоятельная работа (всего)
	58
	-

	Вид промежуточной аттестации (зачет):
	4
	-

	контактная работа
	0,25
	-

	самостоятельная работа по подготовке к зачету
	3,75
	-

	Вид промежуточной аттестации (экзамен):
	-

	контактная работа
	-

	самостоятельная работа по подготовке к экзамену
	-

	Общая трудоемкость дисциплины (в час. /з.е.)
	144/4


4. Содержание дисциплины:
При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств (включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, составленных на основе результатов научных исследований, проводимых организацией, в том числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и потребностей работодателей).

4.1 Блоки (разделы) дисциплины.
	№
	Наименование блока (раздела) дисциплины

	1
	Политический менеджмент как вид управления и междисциплинарная наука

	2
	Теоретико-методологические аспекты политического менеджмента

	3
	Управление политическим имиджем с помощью PR

	4
	Манипулятивные приемы в политической коммуникации

	5
	Политическая реклама как форма политической коммуникации

	6
	Правила разработки политических кампаний в СМИ


4.2. Примерная тематика курсовых работ (проектов):
Курсовая работа по дисциплине не предусмотрена учебным планом.

4.3. Перечень занятий, проводимых в активной и интерактивной формах, обеспечивающих развитие у обучающихся навыков командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств. Практическая подготовка*.
	№ п/п
	Наименование блока (раздела) дисциплины
	Занятия, проводимые в активной и интерактивной формах
	Практическая подготовка*

	
	
	Форма проведения занятия
	Наименование видов занятий
	

	1.
	Политический менеджмент как вид управления и междисциплинарная наука
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	круглый стол
	

	2.
	Теоретико-методологические аспекты политического менеджмента
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	ситуационное задание
	

	3.
	Управление политическим имиджем с помощью PR
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	4.
	Манипулятивные приемы в политической коммуникации
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	

	5.
	Политическая реклама как форма политической коммуникации
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг


	

	6.
	Правила разработки политических кампаний в СМИ
	лекция
	дискуссия
	

	
	
	практическое занятие
	тренинг
	


*Практическая подготовка при реализации учебных предметов, курсов, дисциплин (модулей) организуется путем проведения практических занятий, практикумов, лабораторных работ и иных аналогичных видов учебной деятельности, предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
5. Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине:
5.1. Темы для творческой самостоятельной работы обучающихся
Темы для творческой самостоятельной работы студента формулируются обучающимся самостоятельно, исходя из перечня тем занятий текущего семестра.

5.2. Темы рефератов
1. Социально-психологические закономерности в рекламной деятельности политических партий и организаций 

2. Психология манипулирования в аудиовизуальной  политической рекламе в мультикультурной среде

3. Социально-психологическое воздействие PR-технологий в политическом менеджменте
4. Психология воздействия политической Интернет-рекламы на потребителя.

5. Лингвистическое программирование в политической  рекламе.

6. Социально-психологическая проблематика личности политического обозревателя
7. Политические ток-шоу на телевидении

8. Социализация личности в интегрированном политическом образовании
9. Социально-психологические исследования целевой аудитории в политическом пространстве

10. Социальная психология в менеджменте политических специальных мероприятий
11. Когнитивные аспекты массового восприятия политических фильмов

12. Стратегия в урегулировании геополитических конфликтов в странах Ближнего востока
13. Механизмы регулирования политических конфликтов
14. Прогнозирование геополитических конфликтов в регионе
15. Пути преодоления религиозных конфликтов в Европе

16. Причины политических конфликтов в России

17. Межличностные политические конфликты 
18. Способы урегулирования конфликтных ситуаций в политических компаниях
19. Диагностика конфликтных ситуаций в политических организациях

20. Формы манипулирования в геополитических конфликтах

6. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости: 

6.1. Текущий контроль
	№

п/п
	№ блока (раздела) дисциплины
	Форма текущего контроля

	1
	Тема 1.
	Блиц-опрос

	2.
	Тема 2.
	Мини-тест

	3.
	Тема 3.
	Блиц-опрос

	4.
	Тема 4.
	Мини-тест

	5.
	Тема 5.
	Проверка творческих заданий

	6.
	Тема 6.
	Проверка творческих заданий


7. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ:
	№ п/п
	Наименование
	Авторы
	Место издания
	Год издания
	Наличие

	
	
	
	
	
	печатные издания
	ЭБС (адрес в сети Интернет)

	1.
	Политология: учебник 
	Зеленков, М.Ю.
	Москва : Дашков и К
	2020
	
	http://biblioclub.ru 


	2.
	Современный менеджмент (Классический и прикладной аспекты): учебное пособие для вузов 2018
	Марусева, И.В.
	Москва ; Берлин: Директ-Медиа,
	2018
	
	http://biblioclub.ru


	3.
	Система государственного и муниципального управления: учебник 
	Байнова, М.С.
	Москва ; Берлин: Директ-Медиа,
	2020
	
	http://biblioclub.ru


	4
	Система государственного и муниципального управления : учебник
	Мухаев, Р.Т.
	Москва : Юнити
	2015
	
	

	5
	Актуальные вопросы политической науки и практики : учебное пособие 
	Ветренко И.А, Кефнер Н.В. , Коновалов Д.А. и др.
	Москва ; Берлин : Директ-Медиа,
	2020
	
	

	6
	Сравнительная политология : учебник 
	Яшкова, Т.А.
	Москва : Дашков и К
	2018
	
	

	7
	Политология : учебное пособие 
	Капицына В.М., Мокшина В.К., Новгородцевой С.Г.
	Москва : Дашков и К
	2017
	
	

	8
	Политическая реклама: Теория и практика 
	Кузнецов, П.А.
	Москва: Юнити,
	2015
	
	


8. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. «НЭБ». Национальная электронная библиотека. – Режим доступа: http://нэб.рф/
2. «eLibrary». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://elibrary.ru
3. «КиберЛенинка». Научная электронная библиотека. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/
4. ЭБС «Университетская библиотека онлайн». – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/
5. Российская государственная библиотека. – Режим доступа: http://www.rsl.ru/
9. ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ:
В ходе осуществления образовательного процесса используются следующие информационные технологии:
- средства визуального отображения и представления информации (LibreOffice) для создания визуальных презентаций как преподавателем (при проведении занятий) так и обучаемым при подготовке докладов для семинарского занятия.
- средства телекоммуникационного общения (электронная почта и т.п.) преподавателя и обучаемого.
- использование обучаемым возможностей информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» при осуществлении самостоятельной работы.
9.1. Требования к программному обеспечению учебного процесса
Для успешного освоения дисциплины, обучающийся использует следующие программные средства:
· Windows 10 x64
· MicrosoftOffice 2016
· LibreOffice
· Firefox
· GIMP
9.2. Информационно-справочные системы (при необходимости):
Не используются
10. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:
Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий.
Для изучения дисциплины используется следующее оборудование: аудитория, укомплектованная мебелью для обучающихся и преподавателя, доской, ПК с выходом в интернет, мультимедийным проектором и экраном.

Для самостоятельной работы обучающихся используется аудитория, укомплектованная специализированной мебелью и техническими средствами (ПК с выходом в интернет и обеспечением доступа в электронно-информационно-образовательную среду организации).
